
 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

โครงการพัฒนาศักยภาพระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ เชื่อมโยงการค้าและการลงทุน
กับประตูการค้าฝั่งตะวันตก 

 
 การพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจในยุคหลังการแพร่ระบาดโควิด-19 ควรให้ความส าคัญกับการฟ้ืนฟู
เศรษฐกิจที่ได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของโควิด-19 ซึ่งส่งผลกระทบต่อภาคการท่องเที่ยวอย่างรุนแรง
ส่งผลให้ผู้ประกอบการโรงแรมประสบปัญหาการขาดแคลนสภาพคล่องและประสบกับปัญหาขาดทุนเนื่องจาก
ปิดบริการมาเป็นเวลานาน ขณะที่ภาคการเกษตรและภาคอุตสาหกรรมประสบกับปัญหาขาดแคลนแรงงาน 
เนื่องจากแรงงานข้ามชาติส่วนหนึ่งเดินทางกลับประเทศ   

 การขับเคลื่อนการพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ควรน าแนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืนมาเป็นแนว
ทางการในก ากับการด าเนินงาน โดยควรให้ความส าคัญกับความสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจ การพัฒนา
คุณภาพทรัพยากรมนุษย์ และการให้ความส าคัญกับการลดผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม  ในด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจควรมุ่งเน้นการน าผลผลิตด้านการเกษตรมาสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยอาศัยเทคโนโลยีการผลิตที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ลดการพ่ึงพาแรงงานจากประเทศเพ่ือนบ้านด้วยการน าระบบการผลิตอัตโนมัติมาใช้ การน าทุน
ทางสังคมและวัฒนธรรมใช้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมในภาคบริการ  ในภาคการเกษตรควรให้ความส าคัญกับ
การเกษตรที่ยั่งยืนทั้งการปลูกยางพาราและปาล์ม รวมทั้งให้ความส าคัญกับการพัฒนาเกษตรอินทรีย์
โดยเฉพาะการเพาะปลูกพืชและผักแบบเกษตรอินทรีย์หรือเกษตรปลอดสารพิษเพ่ือให้ภาคเกษตรผลิตอาหาร
ปลอดสารพิษหล่อเลี้ยงนักท่องเที่ยวและผู้บริโภคในพ้ืนที่  

จากการศึกษาถึงที่มาและความส าคัญของโครงการพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ และการศึกษา
ถึงศักยภาพทางเศรษฐกิจในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้น ามาสู่ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในมิติต่าง ๆ ดังนี้ 

1. การบริหารปกครองพื้นที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้  

 การพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ควรมีการก าหนดนโยบายและแผนปฏิบัติการในการบูรณา
การการด าเนินงานระหว่างจังหวัดในพื้นที่เป้าหมายอย่างชัดเจน ทั้งในระดับแผนยุทธศาสตร์จังหวัด แผนกลุ่ม
จังหวัด แผนพัฒนาภาค แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และแผนยุทธศาสตร์ชาติ เพ่ื อให้การน า
นโยบายจากส่วนกลางลงไปปฏิบัติในพ้ืนที่จังหวัดเป้าหมายได้อย่างเป็นรูปธรรม และไม่ด าเนินการในลักษณะ
แยกส่วนเป็นรายจังหวัด  

 ปัจจุบันยังขาดการบูรณาการเชิงนโยบายและการปฏิบัติระหว่างกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอ่าวไทยกับกลุ่ม
จังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน และการบริหารงานของหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องซึ่งปัจจุบันยังขาดการบูรณาการ
แผนงานระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้เป็นแผนงานเดียวกัน (หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : ส านักงานสภาพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ กระทรวงมหาดไทย กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬา กระทรวงคมนาคม เป็นต้น) 

ในการบริหารจัดการพัฒนาพ้ืนที่ควรมีการออกแบบโครงสร้างการบริหารงานที่มีกลไกเชิงกฎหมาย
และกฎไกเชิงสถาบันรองรับชัดเจน ดังเช่นการประกาศใช้พระราชบัญญัติเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก พ.ศ. 
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2561 ซึ่งมีการระบุถึงอ านาจหน้าที่ การจัดตั้งคณะกรรมการนโยบาย การก ากับดูแล การก าหนดสิทธิประโยชน์ 
เป็นต้น เพ่ือให้การด าเนินนโยบายการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ในทุกมิติ อาทิ การบริหารปกครอง การ
พัฒนาภาคเกษตรกรรม อุตสาหกรรม การบริการ และการท่องเที่ยว ระหว่าง 4 จังหวัดให้มีความเป็นเอกภาพ
และประสิทธิภาพไปในทิศทางเดียวกัน  

2. การขยายพื้นที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้เพื่อให้เกิดความเชื่อมโยงอย่างมีประสิทธิภาพ   

 โครงสร้างทางเศรษฐกิจของพ้ืนที่ภาคใต้มีความเกี่ยวโยงกันอย่างซับซ้อนในลักษณะของกลุ่ม 
(Cluster) ในห่วงโซ่คุณค่า (Value Chains)  เช่น การพัฒนาเกษตรกรรมกลุ่มปาล์มน้ ามัน และยางพารา ไม่
สามารถพัฒนาเฉพาะ 4 จังหวัดในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ได้ เนื่องจากมีจังหวัดที่เป็นฐานการเพาะปลูก
และการแปรรูปอ่ืน ๆ ที่ส าคัญ อาทิ จังหวัด กระบี่ สงขลา และ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ เช่นเดียวกับการ
พัฒนาด้านการท่องเที่ยวภาคใต้ซึ่งไม่อาจแยกการพัฒนาออกจากจังหวัดที่เป็นที่นิยมและมีมูลค่าการท่องเที่ยว
สูง เช่น จังหวัด ภูเก็ต พังงา และกระบี่ เป็นต้น หรือการพิจารณาจังหวัดที่เป็นประตูการค้าฝั่งตะวันตกที่
เกี่ยวข้องเพ่ิมเติม เช่น จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ซึ่งมีชายแดนทางบกติดกับประเทศเมียนมาสามารถพัฒนาเป็น
เส้นทางการขนส่งสินค้าชายแดนและผ่านแดนได้สะดวกกว่าจังหวัดชุมพรและระนอง เป็นต้น  (หน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง : ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  กระทรวงมหาดไทย กระทรวงพาณิชย์ 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา เป็นต้น) 

3. การส่งเสริมการค้าและการลงทุนในพื้นที่เบียงเศรษฐกิจภาคใต้ 

 การพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้เพ่ือเชื่อมโยงการค้าและการลงทุนกับกลุ่มประเทศ BIMSTEC ตาม
กรอบการพัฒนานั้น จ าเป็นอย่างยิ่งในการศึกษาวิจัยถึงความต้องการของตลาดและพฤติกรรมการบริโภคของ
ประชาชนในกลุ่ม BIMSTEC ทั้งนี้เพ่ือเป็นฐานข้อมูลในการส่งเสริมการค้าและการลงทุนระหว่างนักลงทุนไทย
และต่างประเทศ โดยกระทรวงพาณิชย์มีบทบาทในการส่งเสริมสินค้าและผลิตภัณฑ์จากพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจ
ภาคใต้ให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายในกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มประเทศ BIMSTEC ซึ่งมีพฤติกรรมการบริโภคแตกต่าง
กันไปตามแต่ละท้องถิ่น ทั้งในรูปแบบของการประชาสัมพันธ์กระตุ้นความนิยมการบริโภคสินค้าไทย หรือการ
ประชาสัมพันธ์ในรูปแบบใหม่ ๆ เช่น การน าเสนอผ่านกลุ่มคนที่มีอิทธิพลต่อความคิดและการตัดสินใจของ
กลุ่มเป้าหมาย (Influencer) ในท้องถิ่น หรือ YouTuber เป็นต้น ควบคู่ไปกับการเผยแพร่องค์ความรู้ด้าน
กฎระเบียบการค้าและการลงทุนในประเทศ BIMSTEC ให้ผู้ประกอบการไทยมีความพร้อมในการด าเนินกิจการ
กับกลุ่ม BIMSTEC รวมถึงส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุนมีบทบาทก าหนดสิทธิประโยชน์ในการ
ดึงดูดนักลงทุนจากกลุ่มประเทศ BIMSTEC ให้มาลงทุนในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ เช่น รูปแบบการลงทุน
ร่วมแบบ Joint Venture เพ่ืออาศัยเครือข่ายและคู่ค้าอ านวยความสะดวกให้แก่นักลงทุนชาวไทยในประเทศ
อินเดีย นอกจากนี้ การอาศัยคู่ค้าในประเทศอินเดียยังช่วยในเรื่องการกระจายสินค้าในประเทศได้เป็นอย่างดี  
ทั้งนี้ บทบาทของภาครัฐจ าเป็นต้องประสานงานร่วมกับภาคเอกชนอย่างใกล้ชิดในการขับเคลื่อนการส่งเสริม
การค้าและการลงทุนร่วมกันอย่างเป็นเอกภาพ  (หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงพาณิชย์ ส านักงาน
คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงอุตสาหกรรม สภาอุตสาหกรรมแห่ง
ประเทศไทย สภาหอการค้าไทย สภาหอการค้าอินเดีย-ไทย เป็นต้น) 

4. การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน 

พ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้มีความพร้อมด้านโครงสร้างพ้ืนฐานและสาธารณูปโภคในระดับดี
พอสมควรประกอบกับหน่วยงานภาครัฐยังมีแผนการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ิมเติม  อย่างไรก็ดีการริเริ่ม
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โครงการพัฒนาในพ้ืนที่เกิดจากความต้องการของหน่วยงานภาครัฐในส่วนกลางและมุ่งตอบสนองประโยชน์
ให้กับผู้ใช้งานนอกพ้ืนที่มากกว่าประชาชน และธุรกิจในพื้นที่  ข้อเสนอแนะเพ่ือการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานใน
ภาพรวมมีดังนี้ 

การร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทั้งที่ก าลังด าเนินอยู่และจะมีเพ่ิมขึ้นใน
อนาคต ควรให้ความส าคัญกับประชาชนและธุรกิจในพ้ืนที่เป็นส าคัญ และแสวงาความร่วมมือกับท้องถิ่น ให้
ประโยชน์ตกกับท้องถิ่นเป็นหลัก โดยมีกระบวนการมีส่วนร่วมและรับฟังความคิดเห็นอย่างถ่องแท้   
(หน่วยงานที่รับผิดชอบ : ส านักงานจังหวัด, กระทรวงพาณิชย์, กระทรวงอุตสาหกรรม) 

การเชื่อมโยงพื้นที่  พ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้แบ่งออกเป็น 2 ส่วนอย่างชัดเจน คือฝั่งอันดามัน 
และฝั่งอ่าวไทย ด้วยข้อจ ากัดด้านภูมิศาสตร์คือทิวเขาระนอง ทิวเขาภูเก็ต เส้นทางที่เชื่อมโยงทั้งสองฝั่งมีเพียง
ถนนเพชรเกษม (ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 4) เท่านั้น จึงควรเร่งรัดโครงการที่จะพัฒนาเส้นทางเชื่อมระหว่าง 
จังหวัดระนองและภาคใต้ฝั่งตะวันออก ทั้งโครงการขยายถนน รถไฟทางคู่ และพิจารณาแนวเส้นทางหลวง
เพ่ิมเติมจากตอนใต้จังหวัดระนอง เข้ามายังจังหวัดสุราษฎร์ธานี (หน่วยงานที่รับผิดชอบ : เส้นทางรถไฟ (การ
รถไฟแห่งประเทศไทย) การขยายทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 4 (กรมทางหลวง) การสร้างถนนเข้าชุมชนและ
เลียบเส้นทางท่องเที่ยว (กรมทางหลวงชนบท) การศึกษาวางแผนหาเส้นทาง (กรมทางหลวง) 

การพัฒนาประตูการค้า ประตูการค้าหลักของพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจตอนใต้ไปยังกลุ่มประเทศ 
BIMSTEC ขณะนี้มีเพียงท่าเรือระนองเท่านั้น ซึ่งการใช้งานยังไม่เต็มศักยภาพ และยังมีปริมาณสินค้าน้อยมาก 
การเชื่อมโยงท่าเรือแห่งนี้กับพ้ืนที่อ่ืนยังมีข้อจ ากัดจาก การรอเส้นทางรถไฟสายชุมพร -ระนอง และการขยาย
ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 4 ซึ่งคาดว่าจะเสร็จสมบูรณ์ในปีพ.ศ. 2568-2570 อย่างไรก็ดี ภาครัฐต้องเร่งสร้าง
อุปสงค์ พัฒนาหาสินค้าเป้าหมาย ท าการตลาดกับสายเรือในภูมิภาค เพ่ือให้การใช้งานท่าเรือระนองเป็นไป
อย่างเต็มศักยภาพไปพร้อม ๆ กันด้วย (หน่วยงานที่รับผิดชอบ : การท่าเรือแห่งประเทศไทย) 

การอ านวยความสะดวกกับนักท่องเที่ยว ควรท าการตลาด สร้างเที่ยวบินตรงระหว่างท่าอากาศยาน
ในภูมิภาคกับประเทศในกลุ่ม BIMSTEC ควบคู่กับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสร้างแพจเกจท่องเที่ยวให้
สอดคล้องกับความต้องการ เนื่องจากปัจจุบันการเดินทางมายังภูมิภาคนี้ของนักท่องเที่ยวหรือนักธุรกิจ 
จ าเป็นต้องเดินทางไปยังท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ หรือท่าอากาศยานดอนเมืองก่อน จากนั้นจึงต่อสายการบิน
ภายในประเทศมายังท่าอากาศยานในภูมิภาคอีกชั้นหนึ่ง ซึ่งก็ยังมีเที่ยวบินอยู่น้อย (ในบางท่าอากาศยาน) หาก
มีการท าแพคเกจทัวร์ เหมากรุ๊ปเพ่ือมาท ากิจกรรมต่าง ๆ  ในพื้นที่ก็น่าจะท าควบคู่ไปกับการสร้างเที่ยวบินตรง
มายังท่าอากาศยานในภูมิภาคนี้ด้วย (หน่วยงานที่รับผิดชอบ : ท าการตลาด (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย), 
เร่งขยายท่าอากาศยานและเปิดเส้นทางบินตรง (กรมท่าอากาศยาน, สายการบินต่าง ๆ) 

5. การพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

 ด้านการท่องเที่ยวจ าเป็นต้องมีการศึกษาวิจัยถึงความต้องการและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวจากกลุ่มประเทศ BIMSTEC เนื่องจากการจะดึงดูดนักท่องเที่ยวจากกลุ่มประเทศ BIMSTEC 
จ าเป็นต้องมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวและการปรับปรุงการรูปแบบการให้บริการและสิ่งอ านวยความสะดวกให้
รองรับกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวและความต้องการของนักท่องเที่ยวจากกลุ่ม BIMSTEC เป็นการเฉพาะ โดย
มีข้อเสนอแนะดังนี้ 

ประการแรก กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และผู้ประกอบ
กิจการท่องเที่ยว ควรเชิญผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว (Travel Agency) ชาวไทยไปในศึกษาพ้ืนที่ระเบียง
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เศรษฐกิจภาคใต้เพ่ือรับทราบศักยภาพและจุดเด่นของพ้ืนที่ และน ามาวิเคราะห์แนวทางการตลาดนักท่องเที่ยว
อินเดีย 

 ประการที่ 2 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และผู้ประกอบ
กิจการท่องเที่ยว ควรเชิญผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว (Travel Agency) ในประเทศอินเดียมาศึกษาสภาพ
แหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวกในการให้บริการในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้หลาย ๆ ครั้ง 
เพ่ือให้ผู้ประกอบการชาวอินเดียได้สัมผัสด้วยตนเอง พร้อมกับมีการเจรจาต่อรองด้านราคาค่าใช้จ่ายการ
ให้บริการในอนาคต 

 ประการที่ 3 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และผู้ประกอบ
กิจการท่องเที่ยว ควรเชิญสื่อมวลชนและกลุ่มคนที่มีอิทธิพลสื่อสังคมออนไลน์ (Influencers) ชาวอินเดียมา
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ เพ่ือประชาสัมพันธ์และปลุกกระแสความนิยมจังหวัดเมืองรองอย่าง
ชุมพรและระนองในประเทศอินเดีย เนื่องจากปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์มีผลต่อการบริโภคของคนรุ่นใหม่ใน
อินเดียเป็นอย่างมาก 

 ประการที่ 4  การวางแผนการตลาดดึงดูดนักท่องเที่ยวจากอินเดียจ าเป็นต้องพัฒนาการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่รูปแบบใหม่ ๆ เช่น การส่งเสริมการท่องเที่ยวกีฬา (Sport Tourism) การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและ
โรงแรมที่เหมาะสมกับการพักผ่อนระยะยาว (Long stay) หรือ การพัฒนาเป็น Co-working space รองรับ
นักท่องเที่ยวที่เป็นคนรุ่นใหม่ หรือกลุ่มผู้ประกอบอาชีพอิสระ (Freelance) ที่ต้องการเปลี่ยนสถานที่ท างาน
ยาว ๆ ภายใต้สภาพแวดล้อมที่ดี โดยต้องมีการท าการตลาดกับบริษัทด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ (IT) ให้มาตั้ง
ส านักงานทางไกลในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ เป็นต้น โดยหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาค
ประชาชนจึงจ าเป็นต้องศึกษาถึงปริมาณอุปสงค์และอุปทาน และระบุกลุ่มเป้าหมายได้อย่างชัดเจนเพ่ือ
สามารถน าปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานในพ้ืนที่ให้สามารถรองรับการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ ๆ ได้ ขณะที่การ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Wellness Tourism) หรือเชิงการแพทย์ (Medical Tourism) ในกลุ่มนักท่องเที่ยวจาก 
BIMSTEC โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มวัยกลางคนถึงผู้สูงวัยยังคงเป็นไปได้ยาก เนื่องจากค่านิยมทางสังคมชาว
เอเชียใต้ยังมีความเป็นครอบครัวขยาย (extended family) ซึ่งญาติพ่ีน้องจะอยู่ร่วมกันอย่างใกล้ชิดไม่นิยม
แยกตัวออกจากครอบครัว ยิ่งไปกว่านั้น ชาวอินเดียยังนิยมรักษาพยาบาลภายในประเทศซึ่งมีคุณภาพและ
ราคาถูกกว่าประเทศไทย แต่ชาวบังกลาเทศที่มีฐานะยังนิยมมารักษาพยาบาลในประเทศไทยอยู่ 

 ประการที่ 5 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาและการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ควรมี
การศึกษาการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและระบบคมนาคมขนส่งเพื่อรองรับการท่องเที่ยวเรือส าราญ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการพัฒนาท่าเรือระนองให้สามารถกระจายนักท่องเที่ยวจากภูเก็ตมายังจังหวัดเมืองรอง และเชื่อมโยง
การท่องเที่ยวระหว่างทะเลอันดามันและอ่าวไทย 

ประการที่ 6 การวางแผนการตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่ม BIMSTEC ควรมีการศึกษาถึงพฤติกรรมการ
บริโภคของประเทศสมาชิกที่มีความแตกต่างกัน เช่น ชาวอินเดีย ชาวบังกลาเทศ ชาวเนปาล ชาวศรีลังกา ชาว
ภูฏาน และชาวเมียนมา ที่มีค่านิยมและศาสนาที่แตกต่างกัน  

 (หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
ส านักงานจังหวัด องค์การบริหารส่วนจังหวัด องค์การบริหารส่วนต าบล ผู้ประกอบกิจการท่องเที่ยว และภาค
ประชาชน เป็นต้น) 

6. การยกระดับการทูตกระชับสัมพันธ์กับกลุ่มประเทศ BIMSTEC 
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 การขับเคลื่อนระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้เพ่ือเป็นประตูการค้าฝั่งตะวันตก (Western Gateway) จ าเป็น
อย่างยิ่งที่ต้องมีการยกระดับความร่วมมือระหว่างประเทศ โดยรัฐบาลไทยควรมีเจตจ านงทางการเมือง 
(Political Will) วิสัยทัศน์ (Vision) และยุทธศาสตร์ (Strategies) ในการประสานความร่วมมือระหว่าง
ประเทศกับกลุ่มประเทศ BIMSTEC ที่ชัดเจนและเป็นรูปธรรม เพ่ือให้การต่างประเทศเป็นผู้น า (Leader) น า
ร่องการประสานความร่วมมือในมิติการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยว ทั้งนี้ การด าเนินนโยบายต่างประเทศ
ไทยที่มีต่อ BIMSTEC จ าเป็นต้องมีความกล้าหาญในการผลักดันความคิดริเริ่มใหม่ ๆ เช่น การริเริ่มกรอบความ
ร่วมมือเชื่อมโยงโครงสร้างพ้ืนฐานระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้กับ BIMSTEC โดยใช้ประโยชน์จากสถานภาพการ
เป็นประธาน BIMSTEC วาระปี 2565 – 2566 รวมถึงการผลักดันการจัดท า BIMSTEC Visa เพ่ืออ านวยความ
สะดวกให้กับนักท่องเที่ยวกลุ่ม BIMSTEC เป็นการเฉพาะ (หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงการต่างประเทศ) 

7. การเสริมสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนและภาคประชาชน 

การพัฒนาพื้นที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้ให้เป็นประตูการค้าฝั่งตะวันตก (Western Gateway) เปิดรับ
การค้า การลงทุน และการท่องเที่ยว จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องท าความเข้าใจร่วมกันถึงพฤติกรรมด้านการค้า 
การลงทุน การท่องเที่ยว และการบริโภคของประชาชนจาก BIMSTEC ที่อาจมีความแตกต่างจากชาวไทยใน
พ้ืนที่ ดังนั้น เพ่ือให้การเปิดรับการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยว ควรมีการสร้างกลไกการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนและภาคประชาชน ในการสะท้อนความต้องการของพ้ืนที่ควบคู่กับการสร้างกระบวนการเรียนรู้และการ
ปรับตัวของชุมชนและสังคมเพ่ือรองรับการพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้บนพ้ืนฐานประโยชน์สูงสุดของ
ชุมชนและประชาชนในพ้ืนที่  (หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง : กระทรวงมหาดไทย กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) กระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงพัฒนาสังคมและ
ความมั่นคงของมนุษย์ ส านักงานจังหวัด องค์การบริหารส่วนจังหวัด องค์การบริหารส่วนต าบล และภาค
ประชาชน เป็นต้น) 

 

---------------------------------------------------------- 

 

 

  

 

 

 


